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Aktiverande

STRATEGI — avgorande vigval for att nd mélen f6r Bords
PROGRAM — verksamheter och metoder i riktning mot mélen
PLAN — aktiviteter, tidsram och ansvar

Normerande

POLICY — Bords Stads hillning

RIKTLINJER — rekommenderade sitt att agera
REGLER — absoluta grinser och ska-krav

Faststillt av: Kommunfullmiktige

Datum: 20 juni 2018, 23 februari 2023, 22 februari 2024

For revidering ansvarar: Kommunstyrelsen

For uppfoljning och tidplan fér denna ansvarar: Kommunstyrelsen
Dokumentet giller f6r: Alla ndimnder och styrelser, férvaltningar och bolag.
Dokumentet giller till och med: 2024
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Riktlinjer for

marknadsforings-
samarbete

Dessa riktlinjer giller nir Bords Stad képer marknadsféring genom samarbete med
annan verksambhet, t ex idrottsklubb eller kulturevenemang. Riktlinjerna innehaller
under avsnittet "Avtalsform” dven ett antal ska-krav.

Riktlinjerna tar sikte pd situationer dir Kommunstyrelsen agerar i namn av Bords Stad,
men giller i alla tillimpliga avseenden for alla nimnder och styrelser, forvaltningar och

bolag.

Riktlinjerna innehaller under avsnittet "Avtalsform” dven ett antal ska-krav.

Syfte

Den marknadsféring som Bords Stad koper och vill synas som aktor ska bidra till att
kommunen uppfyller sin vision. Syftet dr okat renommé for savil orten Bords som
organisationen Borés Stad.

Affarsmassiga avtal

Bords Stads samarbete f6r marknadsforing sker pa affirsmissiga grunder till 5msesidig
nytta for kommunen och samarbetspartnern. Partnerskapet bygger pa att kommunen
stodjer den andra parten med pengar och/eller tjinster i utbyte mot reklamutrymme och/
eller att den andra parten stiller upp f6r kommunen i nigot sammanhang,.

Marknadsféringsavtal fir inte vara ett ensidigt bidragsgivande eller sponsring for
att frimja en verksamhet. Inget idrottslag eller nigon annan verksamhet har rice till
marknadsforingspengar frin Bords Stad genom att ha nitt en viss niva i sitt utévande. Alla
avtal ska vara f6ljden av en bedémning i det enskilda fallet av vilket marknadsféringsvirde
Boras Stad kan képa och av en férhand-ling, och triffas inom ramen f6r en given budget.

Kommunen ir en huvudsakligen skattefinansierad verksamhet med ansvar mot invdnarna
for hur skattemedlen anvinds. Invinarna ska kunna ha fértroende for att verksamheterna
bedrivs pd saklig, oberoende och neutral grund. Sjilvklart ska marknadsféringsavtalen
mot denna bakgrund téla granskning frin media och allminhet.

Partner

Marknadsféringssamarbete kan ske tillsammans med idrottsféreningar, kulturféreningar
samt andra ideella organisationer, och evenemang, I de fall avtalspartnern ir en idrottsklubb
bor denna vara pd minst nivin nationell elit, f6r basta marknadsforingseffekt. Det innebir
inte att kommunen ska soka triffa avtal med alla som nétt den nivin — varje méjlig
partner bedéms for sig. Vid sirskilda skil kan dven klubbar i divisioner nedanfér hogsta
elit bli aktuella.

Bords Stad triffar inte marknadféringsavtal med enskilda personer. Om en férmanlig och
exceptionell situation ger anledning till undantag p& denna punke giller dessa riktlinjer
i ovrigt till fullo.
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Kriterier

Kommunens intresse och insats bestims utifrin
- hur stor mélgrupp marknadsfoéringen nar

- uppmirksamhetsvirde

- publikmingd

- profilvirde for Boras

- férvintad massmedial bevakning,.

Kostnader

Avtalen koncentreras till ett fital verksamheter for att kunna nd stérsta mojliga effeke.
Antalet avtal kan begrinsas sivil av den ekonomiska ramen som av att Bors Stad bedomer
sig for tillfillet ha tillrickligt marknadsutrymme.

Avtalsform

Avtal ska [6pa under hogst 12 ménader i taget, antingen ett kalenderdr eller — dir det 4r
limpligare — ett spelar.

Avtal ska vara skriftliga och upprittade fore avtalsperiodens borjan, s att parterna pa
bista sitt kan disponera det som avtalet innehéller.

Allt som kommunen 4tar sig i avtalet ska om méjligt virderas i kronor, s det tydligt
framgdr vad avtalet ir virt.

Avtal ska ha en klausul om att kommunen har ritt att omedelbart bryta det ifall partnern
brister i att ta avstdnd frén droger och dopning, t ex att en deltagare i ett idrottslag visar
sig vara dopad. Avtal ska ge kommunen tolkningsforetride i sidant fall, och stipulera
en dterbetal-ningsskyldig=het f6r partnern.

Alla avtal som giller samarbete med en klubb 6ver en hel sisong, samt 6vriga avtal dverstigande
50 000 kr, ska beslutas av Kommunstyrelsen. Avtal som giller enstaka evenemang och
omfattar hégst 50 000 kr kan inom budget-ramen beslutas av Stadsledningskansliet.
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