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1 Därför finns grafiska riktlinjer
Borås Stad har gemensamma grafiska riktlinjer för all grafisk kommunikation. Riktlinjerna 
styr hur logotypen, färger, typsnitt och andra visuella element används – det som tillsammans 
bildar Borås Stads visuella identitet.

En enhetlig visuell identitet bidrar till att:

•	 stärka Borås Stads trovärdighet genom ett konsekvent och professionellt uttryck.

•	 säkerställa en tydlig, tillgänglig och inkluderande kommunikation.

•	 effektivisera produktionen av kommunikationsmaterial, minska behovet av 
anpassningar och säkerställa ett enhetligt uttryck, oavsett kanal.

1.1 Trovärdig avsändare
För att Borås Stad ska uppfattas som en seriös och pålitlig organisation måste det alltid vara 
tydligt vem som är avsändare.

•	 Logotypen ska alltid användas enligt riktlinjerna för att undvika osäkerhet om avsändaren.

•	 Färger och grafiska element ska vara konsekventa för att stärka varumärket.

•	 Vid samverkan med andra aktörer ska Borås Stads identitet alltid framgå tydligt.
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1.2 Vad riktlinjerna gäller
Riktlinjerna gäller all grafisk kommunikation från Borås Stad. Grundläggande regler för logotyp, 
färger, typografi och bildmanér ska följas oavsett om kommunikationen sker i tryckt material, 
på webbplatsen, i sociala medier, i film, på profilprodukter eller i andra visuella sammanhang.

1.3 Ansvar och roller i grafisk kommunikation
De grafiska riktlinjerna gäller alla medarbetare i Borås Stad. För att tydliggöra ansvar och 
tillämpning skiljer riktlinjerna mellan enkel produktion och avancerad grafisk produktion.

Enkel grafisk produktion 
avser enklare material, till exempel presentationer, rapporter eller andra typer av dokument. Det 
är varje medarbetares ansvar att följa de grafiska riktlinjerna vid enkel produktion. Materialet 
ska utformas enligt Borås Stads grafiska riktlinjer med hjälp av mallar och anvisningar. Syftet 
är att säkerställa en enhetlig och professionell visuell kommunikation i hela organisationen.

Avancerad grafisk produktion 
omfattar material med högre krav på grafisk kvalitet och formgivning, till exempel trycksaker, 
annonser, kampanjmaterial, rörligt innehåll och kommunikativa insatser i projekt. Sådan 
produktion ska utföras av kommunikatörer eller personer med grafisk kompetens, antingen 
internt inom Borås Stad eller via externa byråer.

1.4 Rollen som grafiskt ansvarig
För att förenkla arbetet och säkerställa att den grafiska produktionen håller en hög kvalitet 
i alla verksamheter ska varje förvaltning utse en person som är grafiskt ansvarig.

Den grafiskt ansvariga har till uppgift att stötta verksamheten i att följa Borås Stads grafiska 
riktlinjer. Det innebär att ge råd om tillämpning, säkerställa att material följer riktlinjerna 
och fungera som kontaktperson gentemot Stadsledningskansliet Kommunikation vid frågor 
som rör de grafiska riktlinjerna.

1.5 Grafisk manual som stöd
Dessa riktlinjer beskriver vad som gäller för Borås Stads visuella identitet. De anger de regler 
som ska följas för att skapa en tydlig, tillgänglig och enhetlig kommunikation.

För att underlätta tillämpningen finns en grafisk manual som visar hur riktlinjerna används 
i praktiken. I den finns till exempel mallar och anvisningar för olika kanaler.

Tillsammans bidrar riktlinjerna och manualen till att Borås Stad uppfattas som en professionell 
och trovärdig organisation.
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2 Logotyp
Borås Stads logotyp består av vapenskölden och orden BORÅS STAD.

Logotypen är Borås Stads viktigaste visuella kännetecken – ingen annan har en likadan. 
Den ska alltid finnas med i sammanhang där Borås Stad är avsändare, till exempel i dokument, 
på webbplatser, i annonser, filmer, sociala medier, på fordon och arbetskläder.

2.1 Grundläggande regler för logotypen

•	 Logotypen ska användas konsekvent i Borås Stads kommunikation.

•	 Endast godkända varianter får användas.

•	 Logotypen får inte ändras eller förvrängas.

2.2 Varianter av logotypen
Logotypen finns både i liggande och stående version, och i några olika färgutföranden.

•	 Den röda vapenskölden med svart text är grundlogotyp och ska användas i första hand.

•	 Grundlogotypen finns även med vit text vid behov.

•	 Den helvita, negativa, logotypen används mot mörka bakgrunder.

•	 Den grå logotypen används i digitala kanaler. I undantagsfall får den grå logotypen 
användas i tryck.

•	 Den helsvarta logotypen får endast användas i avancerad grafisk produktion, där 
grundlogotypen inte går att använda.
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Helvit logotyp, negativ

Liggande vit logotyp Stående vit logotyp

Logotyp, digitala kanaler

Liggande grå logotyp Stående grå logotyp

Liggande logotyp med röd sköld och svart text Stående logotyp med röd sköld och svart text

Liggande logotyp med röd sköld och vit text Stående logotyp med röd sköld och vit text

Grundlogotyp
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2.4 Friyta
Logotypen ska alltid omges av friyta, ett område fritt från text, bilder eller andra grafiska element.

Liggande logotyp
Minsta friyta på den liggande 
logotypen beräknas utifrån 
höjden på bokstaven ”O” i 
”Borås”.

Stående logotyp
Minsta friyta på den stående logotypen beräknas 
utifrån de båda textraderna tillsammans.

13 mm

2.3 Logotypens storlek
Logotypens storlek ska anpassas efter sammanhanget för att säkerställa god synlighet 
och läsbarhet.

Minimistorlek
•	 Liggande logotyp ska vara minst 25 mm bred i tryckt material och 180 pixlar bred i 

digitala sammanhang.

•	 Stående logotyp ska vara minst 13 mm hög i tryckt material och 100 pixlar hög digitalt.

Rekommenderad storlek
På en A4-sida bör den liggande logotypen vara cirka 60 mm bred.

I digitala presentationer och webb kan storleken justeras för bästa synlighet beroende på 
skärmens upplösning.

25 mm60 mm
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2.5 Nämndlogotyper
Borås Stads nämnder har egna logotyper där orden BORÅS STAD och nämndens namn står 
till höger om vapenskölden.

Nämndlogotyper får endast användas i samband med myndighetsutövning, på nämndens 
brevpapper, på protokoll och liknande.

2.6 Engelskspråkig logotyp
För internationella sammanhang finns en logotyp med engelsk text.

För nämndlogotyper och internationell logotyp gäller samma regler kring placering och friyta 
som för grundlogotypen.

2.7 Högtidslogotyp
Representationskommittén förfogar över Borås Stads högtidslogotyp.
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3 Färger
Borås Stads färgpalett består av sju identitetsfärger. Varje färg finns i tre mättnadsnivåer: mörk, 
mellan och ljus. Tillsammans med svart och vitt utgör dessa färger Borås Stads godkända 
färgpalett. Inga andra färger får användas i Borås Stads grafiska kommunikation.

3.1 Färgpaletten med färgkoder

Mörkgrå Grå Ljusgrå

Mörkgrön Grön Ljusgrön

Mörkblå Blå Ljusblå

Mörklila Lila Ljuslila

Pantone: Cool Gray 11c

Pantone: Cool Gray 11u

CMYK: 30/20/11/70

RGB: 83/87/93

HEX: #53575d

Pantone: Cool Gray 7c

Pantone: Cool Gray 7u

CMYK: 20/12/10/42

RGB: 145/149/154

HEX: #91959a

Färgton: 20 % av grå

CMYK: 4/2/2/8

RGB: 232/233/235

HEX: #e8e9eb

Pantone: 555c

Pantone: 356u

CMYK: 80/30/75/25

RGB: 48/112/77

HEX: #30704d

Pantone: 7494c

Pantone: 7490u

CMYK: 45/5/50/25

RGB: 128/163/125

HEX: #80a37d

Färgton: 20 % av grön

CMYK: 9/1/10/5

RGB: 229/235/227

HEX: #e5ebe3

Pantone: 7699c

Pantone: 302u

CMYK: 80/55/35/20

RGB: 61/92/118

HEX: #3d5c76

Pantone: 5425c

Pantone: 7697u

CMYK: 60/30/25/10

RGB: 108/145/164

HEX: #6c91a4

Färgton: 20 % av blå

CMYK: 12/6/5/2

RGB: 226/231/236

HEX: #e2e7ec

Pantone: 7659c

Pantone: 7652u

CMYK: 60/75/35/30

RGB: 102/66/95

HEX: #66425f

Pantone: 5135c

Pantone: 7657u

CMYK: 50/65/25/20

RGB: 128/91/123

HEX: #805b7b

Färgton: 20 % av lila

CMYK: 11/14/7/0

RGB: 225/218/226

HEX: #e1dae2
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Mörkrosa Rosa Ljusrosa

Mörk roströd Roströd Ljusröd

Mörkgul Gul Ljusgul

Pantone: 7435c

Pantone: 221u

CMYK: 45/95/40/20

RGB: 136/39/84

HEX: #882754

Pantone: 7647c

Pantone: 227u

CMYK: 30/85/20/7

RGB: 176/63/120

HEX: #b03f78

Färgton: 20 % av rosa

CMYK: 6/17/4/2

RGB: 237/219/229

HEX: #eddbe5

Pantone: 174c

Pantone: 174u

CMYK: 15/85/85/40

RGB: 145/48/29

HEX: #91301d

Pantone: 7524c

Pantone: 1675u

CMYK: 20/70/70/20

RGB: 175/87/66

HEX: #af5742

Färgton: 20 % av roströd

CMYK: 4/14/14/4

RGB: 238/219/211

HEX: #eedbd3

Pantone: 130c

Pantone: 116u

CMYK: 0/40/100/10

RGB: 247/166/00

HEX: #f7a600

Pantone: 142c

Pantone: 121u

CMYK: 5/30/80/0

RGB: 242/185/68

HEX: #f2b944

Färgton: 20 % av gul

CMYK: 1/6/16/0

RGB: 253/241/222

HEX: #fdf1de
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4 Typografi
Typografi handlar om hur text presenteras visuellt genom val av typsnitt, radavstånd, rubriknivåer 
och andra typografiska detaljer. Den grafiska formen ska alltid främja läsbarhet, tydlighet 
och tillgänglighet.

Borås Stad använder ett urval av typsnitt för att skapa ett enhetligt och lättläst uttryck.

Typografi

Typografi

Typografi

Typografi
Typografi

Typografi

Typografi
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4.1 Typsnitt för avancerad grafisk produktion

Caecilia
Caecilia är ett seriftypsnitt och Borås Stads karaktärstypsnitt. Det används främst för rubriker, 
ingresser och mellanrubriker.

Exempel:

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZÅÄÖ 
abcdefghijklmnopqrstuvxyzåäö  
0123456789 .,:;-?!”&( )

Adobe Garamond
Adobe Garamond är ett klassiskt seriftypsnitt som används för brödtext. Det lämpar sig för 
längre texter enkel och kan även användas för mindre rubrik.

Exempel:

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZÅÄÖ
abcdefghijklmnopqrstuvxyzåäö 
0123456789 .,:;-?!”&( )

Neutraface No 2 Display
Neutraface är ett linjärt typsnitt som används främst för utrop, vinjetter eller underrubriker. 
Neutraface används endast i versaler.

Exempel:

abcdefghijklmnopqrstuvxyzåäö  
0123456789 .,:;-?!”&( )

Open Sans
Open Sans är ett linjärt typsnitt som används på webbplatser och och vid textning av film.

Exempel:

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZÅÄÖ
abcdefghijklmnopqrstuvxyzåäö 
0123456789.,:;-?!”&( )
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4.2 Typsnitt för enkel grafisk produktion

Garamond
Garamond är systemversionen av Adobe Garamond och finns i alla datorer inom Borås Stad. 
Det används i dokument som skapas i ordbehandlingsprogram, till exempel Word, främst 
för brödtext och mindre rubriker.

Exempel:

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZÅÄÖ
abcdefghijklmnopqrstuvxyzåäö 
0123456789 .,:;-?!”&( )

Arial
Arial är ett linjärt typsnitt som används främst för rubriker i dokument och presentationer.

Exempel:

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZÅÄÖ
abcdefghijklmnopqrstuvxyzåäö 
0123456789 .,:;-?!”&( )

Aptos
Aptos är ett linjärt typsnitt som används för brödtext och rubriker i dokument och presentationer.

Exempel:

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZÅÄÖ
abcdefghijklmnopqrstuvxyzåäö 
0123456789 .,:;-?!”&( )
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5 Grafiskt element – hålkortsmönster
Borås Stad använder ett hålkortsmönster för att stärka igenkänning och bidra till en tydlig 
visuell identitet.

Hålkortsmönstret är inspirerat av mönsterkort från textilindustrin och knyter an till Borås 
som textil- och designstad.

Hålkortsmönstret används i avancerad produktion. Tillämpningen beskrivs i den grafiska 
manualen.
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6 Bildmanér
Det här kapitlet beskriver hur Borås Stad arbetar med bilder och visuella symboler i 
kommunikationen. Syftet är att skapa ett enhetligt bildmanér som bidrar till att budskap 
blir tydliga – oavsett om det handlar om fotografier, illustrationer, ikoner eller AI-genererat 
material.

Bilder i Borås Stads kommunikation ska:

•	 bidra till tydlig, tillgänglig och inkluderande kommunikation

•	 vara anpassade efter syfte, målgrupp och sammanhang

•	 stödja budskapet – inte bara dekorera

•	 väljas med omsorg för att undvika stereotypa framställningar

6.1 Fotografier
Fotografier används för att visa verkligheten som den är – på ett sätt som känns nära, igenkännbart 
och förtroendeingivande. De passar särskilt bra när verksamheter ska dokumenteras, för att 
ge inblick i vardagliga situationer eller förmedla en känsla av Borås som plats.

Fotografier stärker trovärdigheten och skapar engagemang genom att visa verkliga människor, 
miljöer och sammanhang. De kan användas i både informativa och känslomässiga syften – 
men ska alltid kännas ärliga, naturliga och respektfulla.

Riktlinjer för fotografier:

•	 Fotografier ska vara av hög teknisk kvalitet

•	 De ska kännas äkta och spegla verkligheten på ett respektfullt sätt

•	 De används för att visa vardag, verksamhet, stad och landsbygd – med eller utan 
människor

•	 Arrangerade bilder bör undvikas, särskilt när människor förekommer, för att inte ge ett 
konstlat intryck

6.2 Illustrationer
Illustrationer kan användas som ett alternativ till fotografier, eller som komplement, särskilt 
när det finns ett pedagogiskt syfte. De kan även vara ett inkluderande val i sammanhang där 
ett fotografi kan upplevas som partiskt eller utpekande.

Riktlinjer för illustrationer:

•	 Illustrationer ska vara tydliga och stödja budskapet

•	 Profilfärger bör användas som grund, men det är tillåtet att använda andra färger för att 
uppnå rätt tonalitet och funktion

•	 Illustrationer får gärna ha en igenkännbar stil i längre serier eller koncept



18

  
Borås Stad  |  Riktlinjer  

Grafiska riktlinjer

6.3 Ikoner
Ikoner är förenklade illustrationer som används för att göra information mer lättförståelig 
och snabb att ta till sig. De passar särskilt bra i gränssnitt, informationsgrafik och andra 
sammanhang där man vill förtydliga eller förstärka ett budskap visuellt.

Riktlinjer för ikoner:

•	 Endast ikoner från det ikonbibliotek som är utvalt av Stadsledningskansliet 
Kommunikation får användas.

•	 Ikonerna används främst som komplement till text, men kan i vissa fall ersätta 
illustrationer eller fotografier.

•	 Ikonerna färgsätts endast med Borås Stads färger.
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6.4 AI-genererade bilder
AI-genererade bilder kan vara användbara, särskilt när det saknas lämpligt bildmaterial eller 
när det finns behov av att visualisera abstrakta eller komplexa budskap. De kan också vara 
ett alternativ i sammanhang där fotografier kan uppfattas som utpekande eller exkluderande.

AI-genererade bilder får användas i Borås Stads kommunikation, men ska alltid väljas med 
omdöme. Som offentlig aktör måste vi vara särskilt uppmärksamma på frågor om öppenhet, 
etik och tillit.

Riktlinjer för fotorealistiska AI-genererade bilder:

•	 Fotorealistiska AI-bilder av människor och miljö bör undvikas, eftersom de kan skapa 
osäkerhet kring vad som är verkligt.

•	 Om bilden riskerar att uppfattas som ett äkta fotografi, ska det tydligt framgå att den är 
AI-genererad.

För AI-genererade illustrationer gäller samma grundprinciper som för illustrationer i allmänhet.

Respektera upphovsrätt och konstnärlig stil
Bilder som efterliknar kända konstverk bör undvikas. Att generera bilder i stil med eller 
som liknar upphovsrättsskyddade verk, särskilt konstverk av namngivna konstnärer, kan 
uppfattas som vilseledande eller respektlöst. Borås Stad ska värna om konstnärlig integritet och 
undvika AI-genererat material som kan uppfattas som imitation eller otillbörlig bearbetning 
av befintliga verk.
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7 Digitala kanaler
Borås Stad har flera digitala kanaler, i form av webbplatser, e-tjänster och appar. Dessa ska 
följa de grafiska riktlinjerna så långt det är tekniskt möjligt. Den visuella identiteten stärker 
trovärdigheten och gör det tydligt att Borås Stad är avsändare.

Vid upphandling av digitala kanaler ska krav ställas på att tjänsten går att anpassa till Borås 
Stads grafiska riktlinjer.

7.1 E-postsignatur
Alla medarbetare i Borås Stad ska använda en standardiserad e-postsignatur. Den ska innehålla 
nödvändiga kontaktuppgifter och information om hur Borås Stad hanterar personuppgifter.

E-post skrivs med det enkla, linjära typsnitt som är förinställt i e-postsystemet.

Så här ser Borås Stads e-postsignatur ut:

Namn Namnsson 
Utredare
Kvalitet och utveckling | Tekniska förvaltningen | Borås Stad 
Telefon: 033-35 70 00 | E-post: namn.namnsson@boras.se

Så behandlar vi dina personuppgifter 
Borås Stad behandlar personuppgifter i enlighet med dataskyddsförordningen 
(GDPR). Läs mer om hur vi hanterar personuppgifter på boras.se/gdpr.

8 Sociala medier
Borås Stad har flera konton i olika sociala medier, till exempel Facebook, Instagram, LinkedIn 
och YouTube. Det ska alltid vara tydligt att ett konto tillhör Borås Stad, och de grafiska 
riktlinjerna ska följas så långt det är möjligt inom respektive plattforms tekniska begränsningar.

•	 Logotypen ska finnas med, antingen i profilbild eller i omslagsbild.

•	 Profilbilden bör vara densamma på alla konton som tillhör samma verksamhet – eller så 
lik som möjligt.

•	 Bildval, färgval och det visuella uttrycket i inlägg ska följa Borås Stads grafiska profil.
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9 Särprofilerad verksamhet
Ett fåtal verksamheter inom Borås Stad är särprofilerade, vilket betyder att de har rätt till en 
verksamhetsunik logotyp och eventuellt en verksamhetsunik grafisk profil. Dessa verksamheter 
ska alltid tydligt visa att de är en del av Borås Stad.

9.1 Rätt till särprofilering
I vissa fall kan det finnas behov av att särskilja en verksamhet visuellt från Borås Stad som 
helhet. Särprofilering är ett undantag från Borås Stads grafiska riktlinjer och kräver ett tydligt 
behov, en noggrann prövning och politiskt beslut.

Rätten till särprofilering innebär rätt att antingen endast ta fram verksamhetsunik logotyp 
eller rätt att ta fram verksamhetsunik logotyp och verksamhetsunik grafisk profil, det vill säga 
egna typsnitt, färger och grafiska element.

Vid behov av särprofilering ska processen inledas i dialog med Stadsledningskansliet 
Kommunikation.

Kommunfullmäktige beslutar om en verksamhet har rätt till särprofilering.

9.2 Framtagande och revidering
Efter att Kommunfullmäktige beslutat om rätt till särprofilering arbetas ett förslag till 
särprofilering fram. Att ta fram en särprofilering är ett arbete som kräver planering, resurser 
och som ska ske i dialog med Stadsledningskansliet Kommunikation.

Kommunstyrelsen beslutar om förslag till särprofilering.

Vid revidering av sedan tidigare godkänd särprofilering gäller samma beslutsgång.

9.3 Alltid tillsammans med Borås Stads logotyp
Alla Borås Stads verksamheter, även de särprofilerade verksamheterna, är en del av kommunen. 
Därför ska Borås Stads logotyp alltid användas tillsammans med den verksamhetsunika logotypen. 
Det stärker kopplingen till Borås Stad och bidrar till en enhetlig och tydlig kommunikation 
som är lätt att känna igen.

9.4 Verksamhetsunik logotyp
Den verksamhetsunika logotypen ska tydligt skilja sig från Borås Stads logotyp och inte 
innehålla stadsvapnet eller dess symboler, som saxarna.

•	 Verksamhetsunika logotyper ska placeras skilt från och inte intill Borås Stads logotyp, 
för att tydliggöra avsändaren.

•	 Borås Stads logotyp ska vara minst 30 procent så stor som den verksamhetsunika 
logotypen, men aldrig mindre än den fastställda minimistorleken (se kapitlet Logotyp).

9.5 Verksamhetsunik grafisk profil
Den verksamhetsunika grafiska profilen kan innehålla exempelvis typsnitt, färgpalett och 
grafiska element. Delar av Borås Stads grafiska riktlinjer, som till exempel typsnitt och färger, 
kan med fördel användas även i verksamhetsunika grafiska profiler.

9.6 Grafisk manual vid särprofilering
Verksamheter med särprofilering ska ta fram en manual som beskriver hur logotyp och eventuell 
grafisk profil ska hanteras.
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10 Skyltning och tillgänglighetsmarkeringar 
i lokaler och på fasader
All skyltning och annan grafisk utformning i Borås Stads lokaler eller på fasader – till exempel 
väggskyltar, fönsterdekorer eller tryckt information i offentliga utrymmen – ska så långt det 
är möjligt följa de grafiska riktlinjerna. Undantag kan göras när lokalens kulturhistoriska 
värde kräver anpassningar.

Tillgänglighetsmarkeringar och andra fysiska anpassningar för ökad tillgänglighet utformas 
enligt gällande tillgänglighetsstandarder.

11 Logotyp för platsen Borås
Vid marknadsföring av Borås, till skillnad från organisationen Borås Stad, ska logotypen 
nedan, som endast består av namnet Borås, användas. Destinationsbolaget Borås & Co 
förvaltar logotypen. Rådgör alltid med marknadsavdelningen på Borås & Co vid användning 
av denna logotyp.

I de flesta fall används den tillsammans med Borås Stads logotyp men den kan vid vissa 
tillfällen även användas som enda logotyp.
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