|

‘ 2020

o

REKD- | g e

N

K‘NG \\ Q SALUHALL = j

Z ar
ez
KOMPETENS

MR oo ANSVAR

iy &ty

Reko-ring Sjuharad -
producenter

UPPFOLJIANDE UTVARDERING
EEEEEEEEEEEEEEEEEEEE

Hallbar
Landsbygd

Sjuhérad & ekovera



Innehall

SamMmMaNnfattning OCh SIULSAtSEI ......cuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeee et ee e e e eeeeeeeeeeeaseseeenennennnnes 2
Om utvardering av REKO-riNG SJUNGIad.........uuuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeee e eeeeeeeeeeee e e e e eeeeeeeeseeeeeeeseeaseseesennrerernes 3
Kort presentation av projektet Hallbar Landsbygd Sjuharad ............ccoccciiiiiiiiii i, 3
2T g Y LY== LA =1 o 4 T o = PP PPPPPPPPPRE 4
Undersokningens metod 0Ch Material..........uuuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeee e eeeeee e eeeeeeeeeeeeeeeeeeeerrerersrarrrerane 5
T U] 7 | T TP PPPPPPPUPPPPP 6
Tre ord du fOrknippar Med REKO-TING ......uuviiiiiiiiiiiiiiiiiieiieeeteeeeee et e e eeeeeeeeeeeeeeeraraesesesersssrsersserrrnnes 7
Producerade IVSMEEL........coouriiiiiiiieeee et 9
SAlde dU INNAN REKO-TINE? . .ciii ittt e e et e e e e e e e et br e e e e e e eeseaabaaeeeeaeeesannssraaaeaaeesannnnes 9
Omsattning, Idnsamhet och sysselsattningsgrad ... 10
FOPESA STOM ...eeeeiiiiieeeeiiee ettt e et e e e st e e s et e e snr e e e e snbeeeeeannreeens 12
HUF 0fta SAIt Via REKO-TING ....uviiiiiiiei e et e e e e e e tb b e e e e e e e e e esnareaeeas 13
T (o T | a1 =4 T = 1 L= PP PPPPPPPPRY 13
Vad fick dig borja sdlja Pa REKO-TING? ....eeeiiiiiiiiieeeee e e e e e e e e sarraaeeae e e 15
o 7T [T P P SRS PT PP UPP SRR 15
o [ oToTo] Yo T a V<Y 4 LG =P PPPPPPPPPRt 16
)= [0 a1 T1 7= 0= o PRSP UPU P PPPR 17
OVIig KOMMENTAr @11 FOISIAZ. ... cviiviieiceiecte ettt ettt ettt ettt eeaeeaeereeeteenae e 17
] 0 T Y 18
o 8 T o i o aY= Y = Y (U o 1T PP PPPPPPPPRY 20
Bilaga 1. ENKEtfragor PrOGUCENT ... ..eiiii ittt e et e e e e e e abbr e e e e e e e e eeanbbaeeeaeeeeeeennnseeees 21



Sammanfattning och slutsatser

Det har ar en uppfdljande utvardering pa fenomenet Reko-ring. | februari 2018 genomfordes en
undersdkning av fenomenet Reko-ring inom projektet Hallbar Landsbygd Sjuharads regi, for att
undersdka om Reko-ring kunde ségas vara ett gott exempel pa hallbar landsbygd. Resultat visade att
Reko-ring var ett uppskattat och positivt satt att handla/sélja, for bade konsument och producent och att
det dven gav ett mervarde. Februari 2020 stalldes fragan igen for att se ifall de positiva effekterna
kvarstar och ocksa se hur Reko-ring utvecklats. Utvarderingen bygger pa en digital enkdt med 28
svarande producenter, parallellt genomfordes en enkat riktad till konsumenter som har 456 svar. Alla
Sjuhdrads sju ringar har tagit del av enkaten. Ringarna &r Bollebygd, Boras, Herrljunga, Kind, Mark,
Toarp/Dalsj6fors samt Ulricehamn. Denna del av utvarderingen fokuserar pa producenter.

2018 lyftes farhagor fran producenter om att Reko-ring var nagot tillfalligt och att lika snabbt som det
etablerades kunde det do ut. Dessa farhagor har inte besannats utan utvarderingen 2020 ger en positiv
bild av hur Reko-ring paverkat bade I6nsamheten samt sysselsadttningsgrad fér producenterna. De ringar
som fanns 2018 ar fortfarande aktiva och dessutom har fler ringar tillkommit. Hela 89% av de svarande
producenterna anger att Reko-ring gett en 6kad omséttning, varav 46% en stor 6kning. Den vanligaste
okningen av I6nsamhet ligger i spannet 1 — 25 % men det ar ocksa 20% som har en 6kning som &r storre
dn 50%. Producenterna &r generellt sett trogna Reko. 43% har salt ungefar varje tillfalle och ytterligare
25% ungeféar halften av tillfdllena den senaste sexmanadersperioden. En viktig faktor for att man borjade
salja via Reko-ring var férelasningen av Tomas Snellman i februari 2017.. Da det kan anses vara sjalva
katalysatorn for att starta Sjuharads forsta ringar 2017 visar att merparten av de som svarat pa enkaten
har varit med sedan start.

Utvarderingen ger ocksa en entydig bild av att Reko-ring anses vara en trevlig och social upplevelse dar
man vardesatter kontakt med kunderna. Bade Facebookgrupp och utldmning uppges ha god stamning.
Det man framst férknippar med Reko-ring ar kundkontakt. Darefter ar det geografisk narhet, framst att
det ar lokalt eller ndrproducerat. Utover detta férknippas Reko-ring med Idnsamhet, att det ar smidigt

och enkelt samt anses ge mojligheter.

Merparten av producenterna ser inte hinder i att delta i Reko-ring. Gallande utvecklingsomraden som
lyfts i kommentarer och forslag ar det marknadsforing for Reko-ring, battre parkering och minskad tid for
utldmning. Det reflekteras ocksa hur Corona paverkar, bade utifran att erbjuda hemkorning samt att det
Okat omséttningen.

Sammantaget ar det ett styrkebesked for Reko-ring att det bade ger manga producenter bade 6kad
omsattning och lonsamhet samt att det inte anses finnas hinder for att sélja via Reko-ring. Slutligen sa far
stamningen valdigt goda betyg, speciellt pa plats pa utlamningen. Detta sammankopplat med att de
forknippar reko-ring med kundkontakt visar att Reko-ring ger ett viktigt och betydelsefullt méte som
uppskattas av producenterna.



Om utvardering av Reko-ring Sjuharad

Syfte ar att goéra en uppfoljande utvardering av Reko-ringar i Sjuhérad. Den forsta gjordes varen 2018.
Uppdragsgivare ar Hallbar Landsbygd Sjuhdrad som undersdker vad som ar positiva exempel pa hallbar
landsbygd. Utvardering av Reko-ring initierades utifran att innan Reko-ring kan sagas vara ett gott
exempel behéver Reko-ringarnas paverkan pa producenter och konsumenter granskas och analyseras.
De tva utvarderingarna har samma mal men att den forsta utvardering 2018 dven hade fokus pa att
utvardera kommunens roll och vilken som var 6nskvard utifran konsumenter och producenter. Da den
forsta utvarderingen 2018 gav ett bra svar pa den fragestallningen ar det perspektivet inte med i denna.
Som tillagg for denna utvardering ar att undersoka vilka skillnader och likheter som finns gentemot den
tidigare och vilken utveckling som kan skonjas. Det underliggande syftet ar darmed att granska om Reko-
ring fortsatt kan sdgas vara ett exempel for hallbar landsbygd, dar de mer konkreta fragestallningar som
skall undersokas och besvaras ar féljande:

e  Hur paverkar Reko-ring livsmedelsproducenters forutsattningar i Sjuharad?

e Hur paverkar Reko-ring konsumenters beteenden och varderingar i Sjuharad?

e Finns det en malgrupp som vill komma men inte gor det? Hur kan de uppmuntras till att borja
handla?

o Vilken utveckling kan ses sedan 20187

Denna del av utvarderingen tacker svaren fran producenter.

Kort presentation av projektet Hallbar Landsbygd Sjuharad
Tidsperiod: 20170301 -20200630
Vision: Sjuharad ar en féregangare i att skapa och formedla hallbara livsstilar och hallbara verksamheter
pa landsbygden.
Syfte: Synliggora, utveckla och skapa forutsattningar for hallbara livsstilar och verksamheter i Sjuharad.
Projektmal:

e Viska kartlagga hallbara livsstilar pa landsbygden.

e Viska synliggora och inspirera for mer hallbara livsstilar och verksamheter pa landsbygden

e Viska utveckla och skapa forutsattningar for hallbara livsstilar pa landsbygden

e Viska sprida bilden av hur man kan leva, verka, arbeta och utveckla naringar hallbart pa

landsbygden i Sjuharad
e Viska hitta arenor for erfarenhetsutbyte samt verktyg och metoder for att utveckla en mer
hallbar landsbygd

e Viska definiera vad hallbar landsbygd innebér i Sjuharad

e Viska vara en katalysator fér nya projekt, saval nationella som internationella

e Viska gora Sjuhédrad till en foregangare for hallbara livsstilar pa landsbygden
Projektagare: Deltagare i projektgruppen har dndrats under projektet gdng men Boras stad star for
projektledarrollen. Ovriga projektmedlemmar &r Bollebygd, Ulricehamn, Svenljunga, Tranemo och
Vargarda med representanter inom miljé-, naringslivs- och landsbygdsutveckling. Aktiviteter har ocksa
skett i Mark och Herrljunga. Ovriga samarbetspartner dr Navet Science Center, Leader Sjuhérad,
Studieforbundet Vuxenskolan i Mark samt Lokalproducerad i Vast. Projektet finansieras av
Borasregionens tillvaxtmedel inom miljo.

Malgrupper:
e  Priméar malgrupp



o Malgrupp 1. Manniskor som bor och verkar pa landsbygd.
o Malgrupp 2. Naringsidkare, féreningar och organisationer pa landsbygden.
e Sekundar malgrupp
o Malgrupp 3. Kommuner.
Fokusomraden:

e Reko-ring
e Dela-Mera
e Lokalturism

Beskrivning av Reko-ring

Reko-ring star for rejdl konsumtion och det ar en plattform som har som syfte att ta bort mellanhander
mellan producent och konsument, féretradesvis fran producenter i ndromradet men dven mer langvéga
kan vara vdalkomna. En Reko-ring &r inte en marknad utan en utldmning av pa férhand bestallda varor.
Detta for att hantera regelverket kring att matmarknad kraver tillstand for varje givet tillfélle. Det &r
framst ravaror och produkter fran egen produktion som far sdljas. Huvudsakligen fokus pa livsmedel men
biprodukter kan tillatas sa lange de ar kopplade till en primarproduktion, exempelvis sdlja farskinn om
man ocksa saljer kott.

Det ar producentens ansvar att reglerna kring livsmedel, redovisning och skatt foljs, inte Reko-ringens.
Det ar upp till varje ring att definiera sina riktlinjer och viss variation férekommer. Riktlinjerna bestams
av ringens administratorer. En Reko-ring organiseras via Facebook. Generellt startas tva grupper per
stad/omrade dar en &r riktad till konsument och en till producent. | producentgruppen postas
information och diskussion mellan producenter. | konsumentgruppen lagger producenter upp annonser
dar konsumenten svarar med en kommentar vad hen 6nskar bestalla. Producenten bekraftar genom att
antingen gilla-markera eller svara med en kommentar. En del producenter ger dven ett
bestallningsnummer. Endast inldgg som handlar om forséljning ar valkomna och konsumenter kan inte
posta egna inlagg. Gruppens administratérer modererar hart och tar bort kommentarer som inte ar
kopplade till kép-och sélj. En annons kan inte ligga kvar utan ska alltid tas bort och foérnyas infor varje
nytt forsaljningstillfalle. Kopplat till varje utlamningstillfalle skapas ett Facebook-event, som en
paminnelse om vilket datum det ar.

Vid bestdamda tillfallen, vanligtvis samma veckodag varannan vecka, sker utlamningen dar konsument
och producent traffas. Variation pa datum kan komma att ske beroende pa sdsong och storhelger.
Vanligtvis ar utlamning alltid pa samma plats men ibland kan férandringar férekomma. Det ar
huvudsakligen pa en parkering utlamning sker men dven vara andra typer av stora ytor, exempelvis
grusplan, kan vara aktuella. Endast forbestéallda varor kan képas av producenterna. Det ar upp till
producenten att valja hur konsumenten ska betala. Féretradesvis anvands swish. Tiden &r begransad till
en timme, men variation kan forekomma.

Bakgrunden ar att lokala producenter behdver stéttas, for att 6ka svensk sjalvférsorjningsgrad och skapa
en livskraftig landsbygd. Matkvalitén anses vara hégre och att bonden far en mer rattvis 16n. Det ingar



dven att konsumenten ska kunna stélla fragor direkt till producenten och lara sig mer om maten, detta
uttrycks dven som relationsmat.?!

Undersokningens metod och material

Utvarderingen har riktat sig till alla de som nyttjar Reko-ring i Sjuharad. Den ar uppdelad i tva
malgrupper, producenter och konsumenter. Konsumenter ar darefter uppdelad i ytterligare tva grupper,
de passiva och de aktiva.

Vid utvarderingens start i januari 2020 fanns det sju aktiva Reko-ringar i Sjuhéarad, vilket ar en 6kning
med fyra stycken ringar sedan 2018. De aktuella Reko-ringar ar:

e Bollebygd

e Boras

e Herrljunga

e Mark

e Kind

e Toarp/Dalsjofors
e Ulricehamn

Utvarderingen bygger pa digital enkéat postad i ringarnas Facebook-grupper. Det var tva olika enkéter, en
riktad till konsument och en till producent. Enkaten for producenter var live mellan 27 januari och 14
april 2020. Antal svarande pa enkéaten ar 28 stycken. 2018 var det 36 stycken. Enkadten ar anonym,
darmed kan det inte sparas ifall det &r samma producenter som svarade 2018 som 2020.

Antal medlemmar i Facebookgrupp for producenter:
Bollebygd - 55 st

Boras - 208 st

Mark - 75 st

Ulricehamn - 124 st

Toarp/Dalsjoéfors — 44 st

1 Ksllmaterial taget fran de slutna Facebookgrupperna Reko-ring Boras endast producent, Reko-ring Ulricehamn
producenter, Reko-ring Mark producenter, maj 2018. Ingen forandring kring organisation har skett till 2020 och
samma beskrivning dr darmed fortsatt relevant.



Resultat

Den Reko-ring som flest producenter saljer i ar Boras. Dock ar Ulricehamns ring ocksa en val frekventerad
ring, trots att den staden dr markant mindre dn Boras. Det syns ocksa ett éverlapp mellan dessa stader,
da fyra av producenterna siljer i bdda stiderna. Aven 2018 var Boras den med ring med mest svarande
samt att Boras och Ulricehamn var en vanlig kombination att salja i.

Alla ringar ar representerade i svaren, dven om Kind endast har en svarande. Toarp som ocksa ar en liten
ring har daremot fler svarande an Bollebygd, Mark och Herrljunga. 64% av producenterna saljer i mer an
en ring, varav tre av dem i, minst, fem ringar. Det &dr ocksa tydligt att Sjuharadsproducenterna ocksa
saljer i ringar utanfor Sjuharad. Antal svar och vilken ring de séljer i ar inte representativt for hur manga
producenter som sdljer i varje ring.

Under utvarderingens tid har ytterligare en Reko-ring startats upp, i Fristad. Da den tillkom forst i mars
nar enkatens fragor redan var fardigformulerade var den inte med som svarsalternativ samt ingen
producent har uppgett den som frisvar.

Jag saljer i Reko-ring via:

Reko-ring utanfor Sjuharad
Ulricehamn

Toarp

Kind

Mark

Herrljunga

Boras

Bollebygd

o
(€]
=
o
=
%3]
N
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Figur 1 Vilken ring man sdljer i

Kombination av ringar Antal svarande

Boras, Ulricehamn

Bollebygd, Boras, Mark, Toarp, Ulricehamn, Utanfor Sjuharad

Boras, Herrljunga, Ulricehamn, Utanfér Sjuharad

Boras, Toarp, Ulricehamn, Utanfér Sjuhéarad

Boras, Utanfor Sjuhéarad

Bollebygd, Boras, Toarp, Ulricehamn

Boras, Herrljunga, Utanfor Sjuharad

Boras, Ulricehamn, Utanfor Sjuharad
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Boras, Toarp




Boras, Toarp, Ulricehamn 1

Boras, Kind, Ulricehamn, Utanfor Sjuharad 1

Figur 2 Kombination av ringar att sdlja i

Det ar atta svarande som séljer i endast en ring.

Vilken ring Antal svarande
Boras 4
Herrljunga 1
Ulricehamn 3

Figur 3 De som endast sdljer i en ring

Tre ord du forknippar med Reko-ring

Det har totalt inkommit 77 ord angaende vad man forknippar med Reko-ring. Det mest anvanda ordet ar
kundkontakt. Da positiva relationella ord sa som socialt, relationer, méten, personligt, trevligt och
trivsamt ocksa anvands kan detta tolkas som att man ser positivt pa denna kundkontakt. Den andra
kategorien for vanligt anvanda ord ar fokus pa geografisk narhet. Det handlar om lokalt, ndrproducerat
eller att det ar nara. Tredje kategorin om mest anvdanda ord handlar om sjalva genomforandet och att
det ar Ionsamt, smidigt och enkelt samt anses ge mojligheter. Vilka ord som anvands ar liknande som
2018 men med en annan tyngdpunkt. Da var fokus pa det narproducerade samt att det inte fanns
mellanhénder. | 6vrigt anvdandes dven da positivt beskrivande ord samt inga negativa konnotationer.

Ord som forekommer en gang 2020:

Effektivt, roligt, inget svinn, inget spill, direkt, smaproducenter, lyxprodukter, gladje, relationsmat,
hallbart, hallbarhet, direktforsaljning, nyskérdat, ingen forlust, natverk, kunskap, battre Ionsamhet,
smaskalig, snabbt, klimatsmart, gammaldags torghandelstrevnad, lokalproducerat utan mellanhander.

Inga av de anvanda orden har en negativ konnotation.



Ord man forknippar med Reko-ring
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Figur 4 Vad man férknippar med Reko-ring
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Figur 5 Ordmoln av de mest anvénda orden férknippade med Reko-ring



Producerade livsmedel

De svarande konsumenterna representerar flera olika livsmedelsproduktkategorier, varav kott ar den
med flest svarande. Dock ar det snarlik representation av svarande gronsaksproducenter. Slar man ihop
svarande av kolonialvaror med honung &r det ocksa likvardigt antal. Producenterna har sjilva valt att
specificera att det ar just honung de séljer. Det dr endast en svarande som séljer dgg.

Jag producerar

Honung

Brod och bakverk
Kolonialvaror
Agg

Mejeri

|
|
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Figur 6 Vad man producerar
Ovrigt: skinn och garn

2018 var det de producenter som producerade kolonialvaror som var den mest svarade kategorien. Kott
lag forst pa plats tre. Huruvida det gor att antal kottproducenter 6kat kan inte dras slutledning av denna
undersokning.

Salde du innan Reko-ring?
Majoriteten av de svarande salde innan de borjade salja via Reko-ring. Tre svarande anger nej i att de
inte salde livsmedel innan de bérjade salja via Reko-ring. Fragan var inte representerad i 2018 ars enkat.

Salde du innan Reko-ring?

m Ja = Nej

Figur 7 Ifall man sdlde livsmedel innan Reko-ring



Omsattning, l6nsamhet och sysselsattningsgrad

46% av de svarande anger att deras omsattning dkat i stor grad sedan de boérjade sélja via Reko-ring.
Ytterligare 39% att den gjort det i liten grad. 11% har en oférandrad omsattning och 4% ser en
minskning. Det sistnamnda motsvarar en producent.

Har din omsattning 6kat sedan du borjade salja i Reko-
ring?

m Ja, i stor grad Ja,ilitengrad = Nej, oférandrad = Nej, minskat

Figur 8 Okad omsdittning

25 stycken svar har inkommit angdende graden av 6kad I6nsamhet. Det mest svarade alternativet ar att
den har 6kat med 1-25%, darefter ar det nast mest svarade alternativet att den okat till 25-50%. 16% har
en 6kning som ligger inom 51-75%. En producent ser att [6nsamheten 6kat till spannet 76-100% och en

mer an 100%.

Om din ldnsamhet 6kat,ungefar hur mycket?

»

m1-25% 26-50% = 51-75% ®m76-100% = Merdn 100%

Figur 9 Hur mycket Iénsamheten dkat
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Det mest svarade alternativet, 39%, gallande sysselsattningsgrad ar att den ar oférandrad sedan de
borjade salja via Reko-ring. Tatt darefter i antal svarande, 36%, ar att den Okat i stor grad. Ingen svarande
anger att den minskat.

Har din sysselsattningsgrad okat sedan du borjade
salja i Reko-ring?

m Ja, i stor grad Ja,ilitengrad = Nej, oférandrad = Nej, minskat

Figur 10 Hur mycket sysselsdttningsgraden ékat

Korrelation av omsattning och sysselsattning visar:

e 8 ststor 6kning i omsattning och stor 6kad sysselsadttningsgrad
e 8stliten 6kad omsattning och ofdrandrad sysselsattningsgrad
e 4 st stor 6kad omsattning och liten 6kad sysselsattningsgrad

e 3 stliten 6kad omsattning och liten 6kad sysselsadttningsgrad

e 3 stoforandrad pa bada punkter

e 1 st minskad omsattning och stor 6kad sysselsattningsgrad

Alla de sex som anger de har en omsattning som 6kat med mer an 50% har stor 6kning av
sysselsattningsgrad.

2018 uppgav 55,5% av producenterna att omsattningen okat i liten grad, 30,5% i stor grad och
resterande 14% att den var oférandrad. Sysselsattningsgraden i produktionen hade samtidigt for 42%
Okat i liten grad, for 33% varit oférandrad, for 19,5% 6kat i stor grad samt fér 5,5% minskat.

Svaren for 2018 visade att:

o ¢ 14 st har liten 6kad omsattning och liten 6kad sysselsattningsgrad
o ¢ 8 st liten 6kad omsattning och oférandrad sysselsattningsgrad

o e 7 st stor 6kad omséttning och stor 6kad sysselsattningsgrad

o ¢ 4 st oférandrat pa bada punkter

o ¢ 1 st oférandrad omséattning och minskad sysselsattningsgrad

. ¢ 1 st lite 6kad omsattning och minskad sysselsattningsgrad

11



. ¢ 1 st stor 6kad omsattning och lite 6kad sysselsattningsgrad

43% svarar 2020 att livsmedelsproduktion inte ar den huvudsakliga sysselsattningen. Av de 12 som
svarar att den inte ar det i nuldget anger 3 att de 6nskar den ska bli det sa fort som mgjligt och tre énskar
det om nagra ar. Resterande sex dnskar inte att livsmedelsproduktion ska vara huvudsaklig sysselsattning

Ar livsmedelsproduktion din Om du svarade nej, ar det
huvudsakliga sysselsattning? Onksvart att det ska bli din
huvudsakliga sysselsattning?

m Ja, garna sa fort som mojligt

Ja, men om nagra ar

m Ja = Nej = Nej

Figur 12 Ifall Livsmedelproduktion dr huvudsaklig sysselsdttning — Figur 11 Om det ér dnskvdrt livsmedelsproduktion ska vara
huvudsaklig sysselsdttning

Jamfort med 2018 ar det ett snarlikt monster, dar merparten har livsmedelsproduktion som huvudsaklig
forsorjning men en stor andel som inte har det. Av de som inte hade det i nuldaget 6nskade 59% att det
skulle bli det, varav merparten forst om nagra ar. Det ar en stérre andel av de som svarat 2020 som inte
onskar att livsmedelsproduktionen ska bli huvudsaklig sysselsattning, samtidigt som det ar en 6kad andel
av de som dnskar det som vill det ska ske sa fort som mojligt.

Fortsatt stod

43% av de svarande uppger att de kdnner att de behover stéd i den fortsatta utvecklingen av féretaget.
Halften av de svaren géller marknadsforing. Darefter ar det ett svar vardera angaende stod i att anstalla,
ekonomi, livsmedel, hitta nya marknader samt kompletterande verksamheter. Det &r dven tva frisvar:

e Osaker pa vad stodet syftar pa, men stod fran kunder ar alltid viktig
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e Leverans till butiken och till restauranger. De skulle hdamta pa reko!!!

Kanner du att du behoéver stod Om du svarade ja, inom vilket omrade?
i den fortsatta utvecklingen av
ditt foretag?

>

= Marknadsforing Hitta nya marknader
= Anstalla = Ekonomi
mJa = Nej = Kompletterande verksamheter ® Livsmedel
Figur 13 Stéd for fortsatta utvecklingen Figur 14 Inom vilket omrade man behéver stod

Fragan var inte representerad 2018.

Hur ofta salt via Reko-ring
43% av producenterna har salt ungefar varje tillfalle de senaste sex manaderna. Detta dr en minskning
sedan 2018, da var svaret 50%. 25% har salt ungefar halften av tillfdllena medan de resterande 32%

Hur ofta har du salt via Reko-ring de senaste
sex manaderna?

m Enstaka tillfdllen = Ungefar hélften av mojligheterna = Ungefar varije tillfélle
Figur 15 Hur ofta man sdlt via Reko-ring de senaste sex mdnaderna
endast salt enstaka tillfallen

Fler forsaljningskanaler
Det mest svarade alternativet for om man har fler férsaljningskanaler ar en direktforsaljning till
konsument, 75% av producenterna anger det.
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Har du fler forsaljningskanaler?

Gardsbutik
Hemsida/webshop
Salja till aterforsaljare (butik)

Salja till grossist

Direktforsaljning till konsument

|
I
|
]
Salja till restauranger | NN
|
Offentlig upphandling skolkdk |

||

Ovrigt

Figur 16 Fler forsdljningskanaler
Ovrigt: Marknaden, ej sdsong nu

Det finns skillnader mot svaren 2018, dven om det ar ett snarlikt monster. Direktférsaljning till
konsument ar fortsatt i topp.
Dock har egen gardsbutik
gatt om att sélja till
aterforsaljare (butik) men
det ar ett liknande antal svar.
Salja till restaurang visar

Forsaljningskanaler, utover REKO-ring

Direktforsaljning till konsument...
Salja till restauranger

. Salja till grossist
liknande resultat som 2018.

Salja via websida/webshop
ar fortsatt Iag andel samt att
salja till grossist. Ny for 2020
ar att offentlig upphandling
skolkok dykt upp som
alternativ for tva
producenter.

Salja till aterforsaljare (butik)

Hemsida, webshop

Egen gardsbutik

o
wv

10 15 20

Figur 17 Fler forsdljningskanaler 2018



Vad fick dig borja sélja pa Reko-ring?

Forelasningen av Tomas Snellman har en stérre betydelse for de som valt att svara 2020 an for dem som
svarade 2018. Detta kan dock bero pa slump utifran vilka som valt att svara, men visar anda att
foreldsningen var en viktig tdndande gnista. Tips fran Lokalproducerat i Vast var viktigt 2018 och det ar
en position de behallit dven 2020. Daremot har betydelsen att fa tips fran vanner, familj och bekanta
minskat, likasa att fa tips fran producent. Av vikt ar att fa veta det fran Facebook, vilket har samma antal
svarande 2018 och 2020. Likasa finns det bada aren svarande som anger tidningen som kalla for att fa
kunskap om Reko-ring.

Vad fick dig att borja salja via Reko-ring? 2020

Forelasningen av Tomas Snellman | NNNIGIGINININIEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE
Fick veta om det via Facebook || IEGNGNGINININIIINININEEE
Tips fran Lokalproducerat i Vast | | | AN
Tips fran vanner, familj och bekanta || EGcTcNENG
Tips frdn annan producent || EGNGNG
1

Fick veta om det via tidningen

o

2 4 6 8 10 12

Figur 18 Varfér man bérjade sélja via Reko-ring 2020

Vad fick dig att borja salja via Reko-ring? 2018

Forelasningen Tomas Snellman héll i januari 2017 |
Fick veta om det via tidning | N
Fick veta om det via Facebook | NI
Tips fran vanner, familj och bekanta [ NEGINTGTNGNGEGEGEGEGEGEEEEEEEEEEEEEEE
Tips fran annan producent [ N NEGGNGNGNGNGNGNGNGNE

Tips fran lokalproducerat i Vast | R

Figur 19 Varfér man bérjar sélja via Reko-ring 2018

Hinder
Overvildigande majoriteten, 67%, ser inga hinder med att fortsatt silja via Reko-ring. De hinder som
finns ar att den huvudsakliga férsorjningen gor att det inte finns tid eller ork att producera eller sélja, att
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det ar for fa bestallningar samt att det inte finns tillrackligt att sdlja. Det har ocksa inkommit tre
kommentarer:

e FOr liten forsaljning kontra tid och transporter

e Seringa hinder men det tar valdigt mycket energi att titta igenom alla kommentar via Facebook.
Bara den delen ar trakigt. Det ar darfor vi valjer inte sélja 16svikt, bara fardiga gronsakskasse.

e Beror pa antal bestéllningar i relation till arbetsinsats och kostnad

Andel som uppger att de inte ser nagra hinder har 6kat 2020. 2018 var den 47%. Antal svar som anger att
hinder &r att de inte har nagot kvar att sdlja har ocksa sjunkit sedan 2018. Hinder for att salja 2018 var
ocksa bristande I6nsamhet och administrativa svarigheter samt bristande kunskap om hélsa och matens
paverkan hos kunder. Svar som inte férekommer 2020.

Vad ser du for hinder for att fortsatt salja

Att jag inte har tillriackligt att silja |

Min huvudsakliga forsorjning gor att jag inte har
tid eller ork att producera eller sdlja E—

For fa bestillningar |
Seringa hinder NN
Ovrigt 1N

0O 2 4 6 8 10 12 14 16 18 20

Figur 20 Hinder fér att sdlja
Ovrigt: Corona och konkurrens

Facebook som verktyg
Facebook ar ett bra
verktyg for Reko-ring.

Det tycker 86% av
producenterna. Det ar

en minskning sedan

2018 da 95% ansag det
var ett bra verktyg. Som
forslag for vad som

skulle kunna anvandas
istdllet for Facebook har
fyra stycken valt att
svara. Tva stycken
foreslar Local food Figur 21 Facebook som verktyg for Reko-ring

nodes, en att utveckla

kopplade verktyg som kan ge paminnelser till kund och slutligen ar det en som tycker Facebooks
algoritmer ar svara att hantera, da de gor det svart hitta annonser i flodet och att man ibland maste soka
specifikt och det gér inte kunderna.

Ar Facebook ett bra verktyg for Reko-ring?

mJa = Nej = \Vetej
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Stamningen

Stamningen ar 6vervaldigande god, bade pa utlamning och i Facebookgrupp. Den enda som uppger en
trea gallande stamningen pa Facebook séljer i Boras och Ulricehamn och det dr ocksa hen som &r den
enda som uppger en fyra for stimningen pa utlamningen. Ovriga tva som anger en fyra siljer i Bords och
Ulricehamn samt Boras, Herrljunga och ring utanfor Sjuharad. Att en fyra dr den lagsta siffran ar ett
styrkebesked for stdmningen pa utlamningen. Facebookstamningen ar nagot lagre men anda klassad
som god. Denna fraga var inte representerad 2018.

Stamningen, i Facebookgrupp samt utlamningstallfallet

30
25
20
15

10

. — N -

1 2 3 4 5 6

M Facebook m Utldamningen

Figur 22 Stdmningen, bdde i Facebookgrupp och utlémning

Ovrig kommentar eller forslag

Nio stycken har valt att Iamna en kommentar eller eget forslag. Tva av dem handlar om att gora
marknadsféring, dar en tycker att staden borde géra reklam, hen uppger ocksa att hen 6nskar mer ljus
néar det ar vinter. Den andre som 6nskar marknadsforing tycker att det ar manga som inte kanner till
Reko-ring an. Ytterligare en annan tycker det borde vara mojligt 6ka andel aktiva konsumenter, med
tanke pa att det ar manga medlemmar i Facebookgruppen men att hen inte vet hur man ska uppna det.
Tva stycken lyfter hur Corona paverkat, dar den ena skulle vilja géra hemleveranser men osdker pa om
det ar okej att gora via Reko-ring. Den andra ser en 6kning av férsaljning pga av Corona. Hen
kommenterar ocksa att Facebook &r ”strulig” och inte visar annonser och kommentarer och att hen inte
vet hur man kommer till ratta med det. En producent tycker att tiden for utlamning borde minska till 30
minuter, atminstone for de mindre Reko-ringarna. En annan 6nskar battre parkeringsmojligheter med in
och utgang. Det ar ocksa en som uppmarksammar att det ar bra om alla foljer alla regler gallande skatt,
livsmedelsdkerhet m.m. Slutligen ar det en som ger berém och uppger att ”Reko dr bara bra fér alla!!l”
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Analys

Reko-ring har fortsatt en stark och positiv position hos de svarande producenterna. Dock ar det vanskligt
att dra for stora slutledningar av utvecklingen da svarsantalet 2020 bade blivit lagre samt att det inte gar
att folja enskild producents utveckling. Beaktat de faktorerna visar dnda svaren i en tydlig riktning. 2018
lyftes farhagor fran producenter om att Reko-ring var nagot tillfalligt och att lika snabbt som det
etablerades kunde det do ut. Dessa farhagor har inte besannats utan utvarderingen 2020 ger en positiv
bild av hur Reko-ring paverkat bade l6nsamheten samt sysselsadttningsgrad for producenterna. Det ger
ocksa en entydig bild av att det &r en trevlig och social upplevelse dar man vardesatter kontakt med
kunderna. Bade Facebookgrupp och utlamning uppges ha god stamning.

De ringar som fanns 2018 ar fortfarande aktiva och dessutom har fler ringar tillkommit. Det syns ocksa
att efterfragan finns tillrackligt for att etablera sig i de sma ringarna, dven om man da séljer i de storre
ringarna ocksa. Det har ocksa under utvarderingens tid startats upp ytterligare en ring i en liten ort. Dock
ar det tydligt att merparten av producenter oavsett séljer i fler &n en ring, dessutom manga utanfor
Sjuhdrad.

Kundkontakt ar vad man forknippar Reko-ring med och det satts samman med positivt kodade ord sa
som trevligt och trivsamt. Aven méten och relationer lyfts fram. Darefter dr det geografisk nidrhet som
forknippas med Reko-ring, framst att det ar lokalt eller narproducerat. Utéver detta forknippas Reko-ring
med l6nsamhet, att det ar smidigt och enkelt samt anses ge maojligheter. Det har skett en forskjutning i
tyngdpunkt fran 2018 da fokus var att det inte fanns mellanhander, till att nu beskriva kontakten direkt
med kunden. Detta kan tolkas som en utveckling dar det initialt var ett fokus pa det man inte langre
gjorde, dvs salja via butik till kund, till att nu ha fokus riktat direkt mot kunden. Da flera producenter
lyfter just motet och relationer visar det sammantaget att Reko-ring har en social funktion utéver sjalva
transaktionen.

Hela 89% av de svarande producenterna anger att Reko-ring gett en 6kad omsattning, varav 46% en stor
okning. | foljdfragan kring hur stor 6kning av I6nsamhet det bidragit till ar det mest svarade alternativet
spannet 1 — 25 %, men dven det kan gora stor skillnad i en bransch som har pressade marginaler och ge
positiv paverkan pa enskilda producenter. Att det dessutom finns sex producenter som fatt en 6kad
Ionsamhet pa mer an 50%, varav en mer an 100%, ger ett kvitto om att Reko-ring ger goda
forutsattningar for 6kad l6nsamhet. Dock med forbehallet att det ocksa verkar leda till ett 6kat arbete,
da alla de sex ocksa okat sin sysselsattningsgrad i stor grad. Skillnaden fran 2018 ar att det ar fler som
anger en stor 6kning av omsattning, men ocksa att de dven har stor 6kad sysselsattningsgrad. Den 6kade
arbetstiden har ddarmed lett till en 6kad omsattning. Det &r dock lika manga svarande som sager de
arbetat i motsvarande grad som forut men dnda fatt en liten 6kad omsattning. Att Reko-ring leder till
O0kad omsattning beroende pa hur mycket arbetsinsats och darmed 6kad sysselsattningsgrad man kan
lagga ar inte entydigt, da en som anger att hen har haft stor 6kad sysselsattningsgrad men till minskad
omsattning.

Producenterna ar generellt sett trogna Reko. 43% har salt ungefar varije tillfalle och ytterligare 25%
ungefar halften av tillfdllena den senaste sexmanadersperioden. Av de 32% som salt endast enstaka
tillfallen aterfinns ocksa tre av de fyra som har oférandrad omséattning och sysselsattningsgrad. Sedan ar
det tre stycken som har oférdandrad sysselsattningsgrad och liten 6kad omsattning, vilket kan visa att
Reko-ring ar en mojlighet for sallanforsaljning utan att betyda 6kad arbetsborda. Slutligen aterfinns dven
tva av dem med stor 6kad omsattning och stor 6kad sysselsattningsgrad bland dem som salt enstaka
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tillfallen, vilket aterigen kan indikera att Reko-ring ger 6kad omséattning beroende pa hur mycket arbete
man lagger in i det.

Ett fortsatt stod for att utveckla foretaget efterfragas av 12 stycken producenter, framst inom
marknadsféring. Detta stallt gentemot att flertalet producenter har direktfoérsaljning till konsument, pa
andra satt 4n Reko-ring, som primar forsaljningskanal staller intressanta fragor kring hur en sadant
dnskat stod for marknadsféring kan se ut. Onskar producenten marknadsforing for att dka forsaljning till
direkt till kund @n mer eller vill hen ta sig in pa en traditionell marknad av att salja till butik, grossist
och/eller restaurang? Om nu Reko-ring ar en av de priméra foérsaljningskanalerna, skulle det kunna ske
en sammantagen marknadsforing dar man dven lyfter hur man kan képa producentens varor pa andra
satt?

Det ar svart att gora analys kring férandring fran 2018 da antalet svarande @r mindre 2020, men att salja
via gardsbutik har gatt om att sélja till butik ar intressant att skarskada stallt emot att producenten sa
tydligt lyfter att hen uppskattar kundkontakten. | utvarderingen riktad till konsumenter 2020 finns
dessutom ett underperspektiv av misstro mot traditionella mataffarer och att Reko-ring har varor till
battre kvalité och dessutom ger andra mervarden sa som storre kdnsla av sammanhang med sitt
naromrade och okad forstaelse for matens roll for miljo och klimat. Dessutom uppskattar dven
konsument det personliga métet med producent. Ar Reko-ring ddrmed en del av en stérre bild dar
producenter i dn storre utstrackning valjer bort att ta en “omvag” till kunden och kortar livsmedelkedjan
mellan producent och konsument?

En viktig faktor for att man borjade sélja via Reko-ring var forelasningen av Tomas Snellman i februari
2017. Da det kan anses vara sjalva katalysatorn for att starta Sjuharads férsta ringar 2017 visar att
merparten av de som svarat pa enkaten har varit med sedan start. Bade 2018 och 2020 &r
Lokalproducerat i Vast en viktig faktor for att starta forsaljning via Reko-ring. Dock dr Facebook en tungt
vagande orsak till att borja sdlja via Reko-ring, vilket ar mer slumpartat och bygger pa vilka kontakter och
natverk producenterna har for att Facebooks algoritmer ska lyfta fram Reko-ring samt att se sina
kontakter skriva/interagera med en Reko-ring. Facebook har en valdig betydande roll fér Reko-ring i dess
nuvarande form men producenterna ar till dvervagande majoritet positiva till Facebook eller i alla fall
anser det ar ett viktigt verktyg, dven om synpunkter framkommer.

Merparten av producenterna ser inte hinder i att delta i Reko-ring. Att det ar farre som har som hinder
2020 &n 2018 i att de har slut pa produkter att salja, kan tyda pa att produktionen 6kat och battre
matchar efterfragan, dven om antal svar ar for fa for att dra en generell slutsats om detta. Géllande
utvecklingsomraden som lyfts i kommentarer och forslag ar det marknadsféring for Reko-ring, battre
parkering och minskad tid for utlamning. Det reflekteras ocksa hur Corona paverkar, bade utifran att
erbjuda hemkorning samt att det 6kat omsattningen.
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Sammantaget ar det ett styrkebesked fér Reko-ring att det bade ger manga producenter bade 6kad
omséattning och Ionsamhet samt att det inte anses finnas hinder for att sélja via Reko-ring. Slutligen sa far
stamningen valdigt goda betyg, speciellt pa plats pa utlamningen. Detta sammankopplat med att de
forknippar reko-ring med kundkontakt visar att Reko-ring ger ett viktigt och betydelsefullt méte som
uppskattas av producent.
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Figur 23 Projektbild frén Hallbar Landsbygd Sjuhdrad

Forslag for fortsatta studier

Det ar tre stycken producenter som lyfter att de inte salde innan de bérjade salja via Reko-ring. Det
skulle vara av intresse att studera pa vilket satt Reko-ring bidrog till att starta upp forséljning och om det
ocksa innebér en forandring/paverkan av sjalva livsmedelproduktionen. Svaret angaende om
livsmedelsproduktion ar huvudsakliga sysselsattning visar en generell bild for svenska producenter, att
det for manga kravs en annan sysselsattning for forsorjning. | just denna utvardering framkommer att tre
stycken producenter har viljan att vaxla upp. Det skulle vara av intresse att se vad som skulle kravas for
att ta det steget och huruvida Reko-ring ar den faktor som leder till det.

Trenden i nystartade Reko-ringar ror sig mot att vara i de mindre orterna och dar det redan finns en ring i
den narmaste centralorten. Det lokala blir ddrmed dn mer lokalt och geografiskt nara. Det skulle vara av
intresse att se ndrmare pa de mindre ringarnas mojligheter och huruvida de skiljer sig fran de storre eller
ar likvardiga. Det skulle ocksa vara intressant att se pa argument och anledningar till att starta upp pa
mindre orterna och vad fordelarna med det ar.
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Bilaga 1. Enkatfragor producent

1) Jag saljer i Reko-ring via:

Bollebygd
Boras
Herrljunga
Mark

Kind

Toarp
Ulricehamn

2) Skriv tre ord du forknippar med Reko-ring.

3) Jag producerar:

Kott

Gronsaker

Mejeri

Agg

Kolonialvaror — till exempel soya, sylt, dricka eller andra forédlade och férpackade varor
Brod och bakverk

4) Salde du egenproducerade livsmedel innan du borjade sélja via Reko-Ring?

Ja
Nej

5a) Har din omsattning 6kat sedan du bérjade sélja via Reko-ring?

Ja, i stor grad
Ja, i liten grad
Nej, oférandrad
Nej, minskat

5b) Om din omsattning har tkat, ungefar hur mycket?

0-25 %

26 — 50%

51 -75%

76 — 100%
Mer &n 100%

6) Har din sysselsattningsgrad i livsmedelsproduktionen ¢kat sedan du bérjade sélja via Reko-ring?

Ja, i stor grad
Ja, i liten grad
Nej, oférandrad
Nej, minskat

7a) Ar livsmedelsproduktion din huvudsakliga sysselsattning?

Ja
Nej
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7b) Om du svarade nej, ar det dnskvart att det ska bli din huvudsakliga sysselséttning?

e Ja, garna sa fort som mdgjligt
e Ja, men om nagra ar
o Nej

8a) Kanner du att du behover stdd i den fortsatta utvecklingen av ditt féretag?

e Ja
o Negj

8b) Om du svarade ja, inom vilket omrade?

e Miljo
e Livsmedel
e Ekonomi

e Hitta nya marknader
e Marknadsfoéring
e Annat

9) Hur ofta har du salt via Reko-ring de senaste 6 manaderna?

e Enstaka tillfallen
e Ungeféar hélften av mgjligheterna
o Ungefar alla tillféllen

10) Har du fler forsaljningskanaler?

e  Gardsbutik

e Hemsida/webshop

e Siljatill terforsaljare (butik)

e Sdlja till grossist

e Sdlja till restaurang

e Direktforsaljning till konsument som inte begriper ovanstaende alternativ
e Annat

11) Vad fick dig att borja sélja via Reko-ring?

e Tips fran vanner, familj och bekanta

e Tips fran Lokalproducerat i Vast

e Tips fran annan producent

e Fick veta om det via Facebook

e Fick veta om det via tidning

e Forelasningen Tomas Snellman, grundare av Reko-ring i Finland, héll i januari 2017
e Annat

12) Vad ser du for hinder att fortsatta salja via Reko-ring?

e Att jag inte har tillrackligt mycket att salja

e Attjag har svarighet att ta mig till platsen

e Tiden passar mig inte

e Jag tycker det &r svart lagga upp annonser pa Facebook
e Ser inga hinder

e Annat
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13a) Ar Facebook ett bra verktyg for Reko-Ring?

e Ja
o Negj
o Vetegj

13b) Om du svarade nej, vad skulle du féredra for annan plattform for kontakt mellan konsument och
producent?

14a) Hur upplever du stdmningen i Facebook-forumet fér producenter?
Skala fran 1 — 6, Valdigt dalig till valdigt god

14b) Hur upplever du stamningen pa utlamningstillfallena?

Skala fran 1 — 6, Valdigt dalig till valdigt god

15) Har du nagon 6vrig kommentar eller ett forbattringsforslag for Reko-ringen? Dela garna med dig!
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